1. Wprowadzenie do Emapa Geomarketing

1.1. Istota aplikacji

W kazdej firmie gromadzi si¢ dane pracownikéw, klientéw, kontrahentéw. Przechowuje sig
je w kartotekach, arkuszach kalkulacyjnych i bazach danych. Latwos¢ i szybkos$¢ dostgpu do
wybranych informacji ma czgsto decydujacy udziat w podejmowaniu strategicznych decyzji.
Znaczna wigkszos$¢ informacji przechowywanych w bazach danych opisuje potozenie geograficzne:
adres, kod pocztowy, nazw¢ miasta czy wojewddztwa. System informacji przestrzennej
automatycznie porzadkuje dane geograficzne, umieszczajac je na mapie. Ulatwia to analiz¢ ich
polozenia i poznanie zalezno$ci migedzy nimi.

Emapa Geomarketing zawiera w jednej aplikacji mapeg cyfrowa i narzedzia do: pracy
z baza danych, analizy danych liczbowych na mapie. Czynnosci dotad wykonywane przez
uzytkownika r¢cznie: nanoszenie sygnatur obiektdw na mape, tworzenie map tematycznych, zostaty

zautomatyzowane i sa realizowane przez odpowiednie funkcje programu.

1.2. Zastosowania aplikacji

Emapa Geomarketing zapewnia szybki i tatwy dostgp do aktualnej, szczegétowej
i obszernej bazy danych geograficznych poprzez wyszukiwanie adresow. Pozwala budowa¢ wilasne
bazy danych z lokalizacja obiektéw na mapie. Opcja automatycznej aktualizacji danych z podanego
pliku zZrédlowego gwarantuje, Ze informacje przedstawione na mapie odzwierciedlaja stan
faktyczny. Dzigki temu znacznie skraca si¢ czas potrzebny na sporzadzenie raportéw czy analiz
niezbednych w procesie decyzyjnym.

Szczegdtowe zastosowania programu Emapa Geomarketing:

o przedstawienie na mapie analiz marketingowych;

» analiza efektow strategii marketingowych;

» wizualizacja planowanej sprzedazy z podziatem na punkty i/lub terytoria;

» ocena efektywnosci pracy przedstawicieli handlowych;

» wizualizacja obszaru wptywow i dziatania firmy;

 analiza struktury i dynamiki sprzedazy w formie wykreséw kotowych lub stupkowych;

» stworzenie obrazu kosztow funkcjonowania przedsigbiorstwa na wybranym terytorium.



1.3. Wyglad okna aplikacji
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1.4. GI6wne elementy interfejsu Emapy Geomarketing

1.4.1. Mapa cyfrowa

Emapa Geomarketing dziata w oparciu o cyfrowa mapg Polski, ktéra zawiera dane o sieci
drogowej, kolejowej i osadniczej, lasach 1 terenach zielonych, rzekach i jeziorach, podziale
administracyjnym. Z siecia drogowa zintegrowano plany miast zawierajace przebieg ulic wraz
z numeracja i lokalizacj¢ obiektéw uzyteczno$ci publicznej. Wszystkie informacje umieszczono

na kilku warstwach, ktére, w zalezno$ci od potrzeb, mozna ustawia¢ jako widoczne lub

niewidoczne.

Mapa, z ktorej korzysta system Emapa Geomarketing zostata stworzona metoda wektorowa

co pozwala na:

» niezmiennos¢ relacji przestrzennych mi¢dzy elementami mapy,

o prace w kilkunastu powigkszeniach (skalach),

 integracje¢ treSci mapy z baza danych zawierajaca opisy poszczeg6lnych jej elementéw,

» natychmiastowy dostep do danych dzigki systemowi wyszukiwania i filtrowania,

» wySwietlanie na ekranie tylko wybranych przez uzytkownika informacji,

o wydrukowanie wybranego fragmentu mapy w dogodnym powigkszeniu,

» tatwa modyfikacje¢ potozenia obiektow, ich opisow, dodawanie nowych i usuwanie

zbednych.



1.4.2. Obiekty

Emapa Geomarketing daje mozliwo$¢ automatycznego wyszukiwania punktéw
iobiektow. W tym celu wystarczy wprowadzi¢ do systemu nazwe szukanego miejsca.
Po odnalezieniu zostaje ono zaznaczone na mapie i wyswietlone na ekranie w odpowiednim
powigkszeniu. Automatyczne wyszukiwanie stuzy réwniez lokalizacji danych adresowych
zawartych w bazie danych, nalezacej do uzytkownika. Emapa Geomarketing odczytuje te dane,
nanosi punkty na mapg i oznacza je sygnaturg lub dowolna ikona.. Pozwala to szybko odnalez¢
obiekty, uzy¢ ich jako punktéw planowanej trasy oraz przedstawi¢ przypisane do nich wartosci

liczbowe.

1.4.4. Analizy przestrzenne

Informacje zgromadzone w bazie danych mozna dowolnie sortowac, filtrowac i przeszukiwac.
Naniesienie ich na mapg pozwala graficzne przedstawi¢ je w postaci sygnatur. Szczegdtowosé

wizualizacji danych moze wystapi¢ na kilku poziomach:

» przedstawienie lokalizacji obiektu;

o zréznicowanie kategorii, do ktérych naleza obiekty;

o dynamiczne r6znicowanie na podstawie wartosci liczbowej przypisanej do obiektu;
» poréwnanie udziatu kilku wartosci liczbowych na jednym wykresie kotowym lub

stupkowym.

2. Korzystanie z cyfrowej mapy Polski

2.1. Zawartos¢ mapy

Na mapie znajduja si¢ rézne rodzaje informacji np. o drogach, budynkach, obiektach
naturalnych itp. Wyswietlanie ich wszystkich jednocze$nie moze uczyni¢ mape¢ nieczytelna. Aby
temu zapobiec, kazdy rodzaj danych grupuje sig, umozliwiajac swobodne i niezalezne wlaczanie
i wylaczanie powstalych w ten sposéb warstw. W sklad mapy w Emapa Geomarketing wchodzi ,

szeS¢ warstw:

» administracyjna: przebieg granic Polski i wojewddztw;
» hipsometria — przedstawia graficznie informacj¢ na temat uksztalttowania terenu (widoczne

tylko w pierwszych powigkszeniach mapy),



» topograficzna: obiekty takie jak parki narodowe, tereny zielone, cmentarze, zbiorniki wodne,
jeziora, rzeki, szczyty, linie kolejowe, stacje itp.;

» drogi i ulice: przebieg sieci drogowej (drogi krajowe i wojewddzkie wraz z numeracja oraz
wszystkie utwardzone i wigkszo$¢ gruntowych bez numeracji) oraz ulice z numerami;

» miejscowosci: potozenie i nazwy miejscowosci, granice miast z zarysami zabudowy;

» nazwy: nazwy wszystkich obiektéw znajdujacych si¢ na mapie.

Przebieg drég w terenach wiejskich i lokalizacja obiektow, znajdujacych si¢ na mapie

osadniczej i drogowej Polski, moze r6zni¢ si¢ od stanu rzeczywistego nie wigcej niz o 15 m. Sie¢

ulic na planach miast odwzorowano ze $rednia doktadnoscia do 4 m. Doktadnos¢ ta dotyczy okoto

dziewigcdziesieciu pigciu procent danych.
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Nawigator mapy - otwiera okno mapki nawigacyjnej utatwiajacej poruszanie si¢ po mapie,

Pokaz calg mape¢/Pokaz domys$lna mape - zmienia powigkszenie mapy w taki sposéb, by

widoczny byt obszar zapamigtany funkcja Oznacz widok jako domyS$lny lub pokazana byta cata

mapa,

& J ;6@ Powigksz/Pomniejsz - przetacza aktywne narzedzie w tryb

powigkszania/pomniejszania mapy,

Q" Przesun - zmienia aktywne narzedzie na przesuwanie mapy,

O

Informacja - przetacza aktywne narzedzie w tryb wys$wietlania informacji o wskazanych

obiektach mapy,
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QOdleglos¢ - zmienia aktywne narzedzie na narz¢dzie pozwalajace oblicza¢ odlegto$¢ migdzy

wskazanymi punktami,

=
||E§|@|@|@|I_§I@ | Warstwy mapy (administracyjna, topograficzna, hipsometryczna, drég,

miejscowosci, nazw),



g Szukaj na mapie — wyszukuje na mapie zadany adres,

4 Wspoéltrzedne - otwiera okno dialogowe pozwalajace wyszukiwa¢ miejsca na mapie po

zadanych wspoétrzednych geograficznych,

= Skasuj podswietlenie - likwiduje pod$wietlenie na mapie,

* Pobieraj pozycje z GPS - wizualizuje na mapie lokalizacjg¢ odbiornika,

< Importuj $ciezke - pozwala na importowanie $ladu trasy z pliku lub z odbiornika GPS,
& Eksportuj $ciezke - pozwala na zapisanie $ladu trasy do pliku,

7 Wytnij ze $ciezKi - kasuje fragment sciezki,

EH Drukowanie mapy - drukuje wybrany widok mapy

== Panel dolny - wlacza/wylacza dolny panel programu (panel zawiera zbiér obiektéw),
& Pomoc - otwiera plik pomocy,

2.2. Wyszukiwanie adresow

Dzigki bogatej bazie danych geograficznych Emapa Geomarketing odnajduje obiekty
o zadanym przez uzytkownika adresie. Stuzy temu funkcja Szukaj na mapie, dostgpna z paska ikon
z funkcjami zarzadzania mapa lub z menu Mapa. Poszukiwania moga si¢ odbywac na kilku
poziomach szczegdtowos$ci: miejscowosci, ulicy i jej numeru. W przypadku odnalezienia kilku
miejscowosci o takich samych nazwach, rozréznia sig je przy pomocy kodu pocztowego. Mozliwe
jest takze odnalezienie skrzyzowania ulic. Emapa Geomarketing wyswietla fragment mapy

Z 7zaznaczonym adresem.
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2.3. Generowanie fragmentéw mapy

Emapa Geomarketing pozwala dostosowaé stopien powigkszenia wybranego obszaru
do potrzeb uzytkownika. Dla standardowego monitora o przekatnej ekranu okolo pigtnastu cali,
mozna zmienia¢ zakres skali od okoto 1 : 4 500 000 do okoto 1 : 2 000. Wraz ze wzrostem skali
pojawia sig coraz wigcej szczegdtow (obiektdw naturalnych, nazw miejscowosci, sieci drogowe;j,
planéw miast z nazwami ulic). Pozwala to przej$¢ od widoku calej Polski do widoku kilku
sasiednich ulic na osiedlu. Wybrany widok mapy mozna zapisa¢ na dysku i powrdci¢ do niego
w dowolnej chwili bez koniecznosci ponownego dobierania powigkszenia i pozycjonowania okna.
Widoczny fragment mapy mozna takze wydrukowac¢ i dalej pracowac z wydrukiem jak z tradycyjna
mapa papierowa. Mozliwe jest eksportowanie mapy do postaci elektronicznej i zapisanie jej

na dysku w postaci popularnego formatu BMP.

2.4. Zaznaczanie na mapie pozycji geograficznej

Mapa cyfrowa zawarta w Emapa Geomarketing pozwala odczyta¢ wspoirzedne
geograficzne punktu w systemie WGS-84 (zgodnym z GRS-80, stosowanym systemie GPS).
Umozliwia to wspotprace z odbiornikiem GPS firmy Garmin. Emapa Geomarketing wspétpracuje
rowniez z bardzo popularnym formatem NMEA. Nalezy wybra¢, jakim portem odbywac si¢ bedzie
transmisja (COM1, COM2...). Zapisana w odbiorniku, przebyta trasa moze zosta¢ zaimportowana
i wySwietlona na mapie. Aby zachowac¢ §ciezke, eksportuje si¢ ja do formatéw uzywanych przez

aplikacje MapSource® lub OziExplorer®.



3. Nanoszenie danych na mapeg
3.1. Wprowadzanie danych

3.1.1. Interfejs modulu obiekty

Operacje na obiektach bazy;
geokodowanie, filtrowanie,
import, drukowanie

Obsluga Ustawienia Operacje na rekordach Analizy
pliku  kategorii obiektow tabeli, edycja przestrzenne
z danymi wielokatdw
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3.1.2. Terminologia

W czasie korzystania z Emapa Geomarketing stosowana jest nastgpujaca terminologia:

o pole: odpowiada jednej kolumnie z danymi. Nazwy p6l podane sa w nagtéwkach kolumn;
» rekord: wszystkie pola danych, znajdujace si¢ w wierszu tabeli. Rekord odpowiada opisowi
jednego obiektu;

» baza danych: w przypadku Emapa Geomarketing, jedna tabela o strukturze zadanej przez

uzytkownika;
M azwa Wojewodzbna | Mazwa Towaru | Wwielkoic sprzed... |
todzkie skarpetki 10
B Eslaskie  sharpetki 30
n mazovwieckie skarpetki 20
Baza danych (tabela)

W pierwszym wierszu powyzszej tabeli znajduja si¢ nazwy pdl (kolumny). Kazdy

z pozostatych trzech wierszy to oddzielny rekord (wiersz tabeli).
3.1.3. Tworzenie bazy

Stworzenie bazy danych w Emapa Geomarketing umozliwia polecenie Nowy zbior



obiektow zawarte w menu Obiekty. Wprowadzanie danych rozpoczyna si¢ od odpowiedniego
zaprojektowania tabeli. Przy jej tworzeniu nalezy pamigta¢, ze dane gromadzone w bazie powinny
by¢:

» zintegrowane — nie moga zawiera¢ powtarzajacych sig, czy wrecz zbednych informacji,

» jednorodne — kazde pole powinno zawiera¢ informacj¢ jednego typu (np. adres powinien

zostac¢ rozdzielony na pole z nazwa miasta, nazwa ulicy i jej numerem).

Strukturg tabeli tworzy si¢ przez okreslenie nazw poél i typéw przechowywanych w nich
danych. Dane wpisywane do kolumn tabeli powinny by¢ zawsze logicznie powigzane
z nagtéwkiem. Uzytkownik w polu ,Nazwa” begdzie oczekiwal tekstu, a w polu , Wartos¢
sprzedazy” liczby. Natomiast komputer zawarto§¢ komoérki zawsze traktuje po prostu jako ciag
znakéw. To uzytkownik okresla, ktéra kolumna zawiera dane tekstowe, a ktéra liczbowe i pozwala

komputerowi poprawnie je interpretowac.

Tekstowe 1| 10| 100 2 201 21| 22| 23 24

Liczbowe 1 2| 10 20 21| 22| 23| 24| 100

Na powyzszym rysunku wida¢ réznic¢ w sposobie sortowania wartosci liczbowych zapisane
jako typ tekstowy i liczbowy. W pierwszym przypadku liczby sa traktowane jak litery

i porzadkowane alfabetycznie a nie rosngco.

3.1.4. Nazwy pol

Nazwy p6l moga by¢ dowolne, powinny jednak najlepiej opisywaé przechowywane w danej
kolumnie informacje. Z dowolnosci wylaczona jest nazwa Kategoria, zarezerwowana dla
automatycznie dodawanego do kazdej bazy pola. Sa w nim przechowywane nazwy grup na jakie

dzieli sig¢ rekordy.

3.1.5. Typy pél

Kolejna czynnoscia po okresleniu nazw poél, jest wybdr typu dla kazdego z nich.

W zaleznosci od ich funkcji, dostgpne sa nastgpujace typy danych:

» tekst: najbardziej uniwersalny format; stuzy do wpisywania dowolnego ciagu znakéw; przy
przechowywaniu liczb nalezy jednak pamigtac, ze podczas sortowania liczby sa traktowane

jak litery. Nalezy okresli¢ jego dlugos¢: dopuszczalna liczbe przechowywanych w nim



znakéw. Jezeli bedzie ona zbyt mata, przy imporcie z bazy zrédlowej dane zostana skrécone
do podanej przez uzytkownika wartosci;

» liczba catkowita: stuzy do przechowywania warto$ci catkowitych; w przypadku
zaimportowania z bazy zrodtowej liczb rzeczywistych czgsci dziesigtne zostang usunigte;

» liczba rzeczywista: stuzy do przechowywania wartosci liczbowych zawierajacych czgsci
dziesigtne; nalezy okresli¢ liczbg miejsc po przecinku; przy imporcie z bazy zrédtowej
danych o wigkszej doktadno$ci warto$ci dziesigtne zostang zaokraglone;

» wartos$¢ logiczna: stuzy do przechowywania dwdch rodzajéw informacji: tak lub nie;

» data: pozwala na przechowywanie informacji o dacie w kolejnosci rok-miesiac-dzien
(YYYY - MM - DD); w przypadku rgcznego podawania daty mozliwa jest jej automatyczna
zamiana — po wpisaniu 2-5-4 pojawi si¢ bardziej czytelna forma 2002-05-04. W zwiazku z
problemem roku dwutysigcznego za granicg zmiany roku przyjeto liczbe 52. Oznacza to, ze
po wpisaniu w miejscu roku liczby z przedziatu 0-52, dodaje si¢ do niej 2000 — w wyniku
czego powstaje zakres 2000-2052, dla liczb z przedziatu 53-99, dodajac 1900 uzyskuje si¢
lata 1953-1999;

o czas: stuzy do przechowywania informacji o godzinie w kolejnosci godzina:minuta:sekunda
(HH:MM:SS); podobnie jak w przypadku wpisywania daty godzina 2:3 stanie si¢
czytelniejsza 02:03:00;

» data i czas: umozliwia przechowywanie petnej informacji o dacie i godzinie zdarzenia; jest

polaczeniem typow data i czas.

3.1.6. Typ przechowywanej informacji

Podczas konstruowania bazy danych nie wolno zapomnie¢ o bardzo istotnym dla jej
dalszego funkcjonowania parametrze pola, zawierajacym kwalifikacj¢ typu informacji. Jest on
istotny przy dalszym przetwarzaniu informacji np. pola zawierajace informacje o adresie musza
zosta¢ jasno okreslone, ktére z nich zawiera nazw¢ miasta, ulicy i jej numeru. Bez tych informacji
niemozliwy bylby proces automatycznego umieszczenia punktow na mapie. Dopiero dzigki
odpowiedniemu przyporzadkowaniu typu informacji do pola, mozliwa jest dalsza, wydajna praca
z danymi.

W Emapa Geomarketing dost¢pne sg nastgpujace typy informacji:

o nazwa: zawarto$¢ oznacza nazwe obiektu, moze by¢ wiele pdl wskazujacych nazwe — beda
one wy$wietlane jedna za druga a oddzielone spacja;

» miasto: oznacza nazwe miasta. W trakcie automatycznego umieszczania punktéw na mapie
(geokodowania) wartos¢ znajdujaca si¢ w tym polu bedzie traktowana przez aplikacje jako

nazwa miasta. Kazda réznica w pisowni np. “Bielsko Biata” zamiast Bielsko-Biata bedzie



przyczyna nieumieszczenia punktu na mapie;

ulica: oznacza nazwg ulicy. Blgdne wpisanie nazwy spowoduje w trakcie automatycznego
umieszczania punktow na mapie wstawienie sygnatury w centrum poprawnie odnalezione;j
miejscowosci;

numer: oznacza numer ulicy. Jego btedne wpisanie spowoduje w trakcie automatycznego
umieszczania punktow na mapie wstawienie sygnatury na $rodku geograficznym poprawnie
odnalezionej ulicy;

kod pocztowy: oznacza symbol kodu pocztowego. W trakcie automatycznego umieszczania
punktéw na mapie pozwala na poprawna lokalizacje miejscowosci o powtarzajacych si¢
nazwach (np. Aleksandrowa znajdujacego si¢ w kilku wojewddztwach);

pole: w polu bedzie podawane wyliczone przez program pole powierzchni przypisanego

do danego rekordu wielokata;

obwod: w polu bedzie podawany wyliczony przez program odwdéd przypisanego do danego
rekordu wielokata badz dlugo$¢ tamanej;

<inny>: warto$¢ wpisana w tym polu nie bedzie brana pod uwage podczas automatycznego
umieszczania punktéw na mapie ale mozna ja wizualizowac¢ korzystajac z innych funkcji

Emapa Geomarketing.

3.1.7. Import z adresowych baz danych

Po utworzeniu szkieletu bazy, Emapa Geomarketing umozliwia import danych

z zewngtrznego pliku lub bazy danych. Obstugiwane sa wszystkie popularne formaty — mozliwe

jest pobranie danych z Excela®, Accessa®, plikow tekstowych, ESRI Shape, przez ODBC

iz Mapy Polski (wydawnictwa Cartall). Proces importu jest podzielony na etapy, przez ktére

prowadzi wygodny kreator. W kolejnych krokach nalezy:

wybra¢ plik, z ktérego pobiera si¢ dane do tabeli;

» jezeli wybdr pliku nie okres$la jednoznacznie tabeli zrodtowej, nalezy podac jej

doktadniejsza lokalizacj¢ np. nazwe arkusza w przypadku plikéw *.xls, tabeli lub kwerendy
z pliku *.mdb itp.;

polom otwartego zbioru obiektow przyporzadkowa¢ pola z importowanej bazy danych.
Oznacza to, ze np. do pola Miasto nalezy przyporzadkowac tq kolumng z tabeli zrédtowe;j,
ktéra zawiera nazwe miejscowosci;

zatwierdzi¢ poprzednie kroki i rozpocza¢ w ten sposéb import danych.

Prawidlowo przeprowadzony import konczy si¢ uzupetnieniem tabeli danymi.



Wyhierz plik do importu 2l

Szukajw: I@ Rothenberger j @ 7 = [T~

Ahkp3nosz00z

2 hkp30062003 (2)
A hkp3n0ez0ms_t
_]optnwsch
_]Uplnza:h

MNazwa pliku: Iptn zach_PLG_region j Otwwdirz I
Fliki typu IW’szyslkie obstugiwane formaty j Al

4

Okno importu danych z pliku Zrodtowego

3.1.8. Nanoszenie danych adresowych na mape

Celem tworzenia tabeli z danymi jest pokazanie na mapie lokalizacji poszczegdlnych
punktéw. Operacja nanoszenia obiektéw na mapg¢ nazywa si¢ geokodowaniem. Mozna jej dokona¢

dwoma sposobami: r¢cznie badz automatycznie.

3.1.9. Geokodowanie re¢czne

Geokodowanie rgczne jest funkcja pozwalajaca dowolnie ustawi¢ punkty na mapie
np. wedlug wspdtrzednych geograficznych lub charakterystycznych elementéw topografii
(np. brzegu jeziora czy skrzyzowania Sciezek w lesie). W przypadku geokodowania punktéw
w oparciu o adres zawarty w rekordzie, konieczno$¢ jego fizycznego odnalezienia pozwala
na biezaco korygowaé ewentualne rozbiezno$ci migdzy pisownia nazw ulic czy miejscowosci
na mapie i w bazie. Jednak przy duzej liczbie obiektéw jest to proces zmudny i dlugotrwaty.

Znacznie szybsze i wygodniejsze dla danych adresowych jest geokodowanie automatyczne.

3.1.10. Geokodowanie automatyczne

Automatyczne nanoszenie obiektéw na map¢ odbywa si¢ na podstawie danych adresowych
zawartych w tabeli. Pola zawierajace nazwe i adres obiektu musza by¢ oznaczone jako odpowiedni

typ informacji: nazwa, miasto, ulica, numer.



Mazwa Twp infarmaci

Mazwa obiskiu M azwa
Migjzcownic Miazto
Adres Ulica

Murmer ulicy Murmer
Sprzedaz <innys

Fragment okna projektu tabeli z nazwami pol i przypisanych im typow informacji

Ze wzgledu na przedrostki czgsto wystepujace w nazwach polskich ulic (np. al., gen., §w.

itp.), system zostal wyposazony w narzedzie do ich rozpoznawania i pomijania w czasie

poszukiwania nazw w bazie. Zapobiega to powstawaniu btgdéw przy szukaniu nazw ulic.

Ulica | Mumer

ul. Movvomiejska 1
il Wialnosd 5
ul. Zeromskiego 17

Fragment tabeli z danymi: pole Ulica z nazwami poprzedzonymi przedrostkami. Dzigki mozliwosci

ich ignorowania, w czasie geokodowania nazwy ulic zostaty poprawnie zinterpretowane.

W przypadku, kiedy w bazie nie ma rozdzialu na pola z nazwa ulicy i jej numerem, istnieje

mozliwos¢ automatycznego wyodrebnienia numeru ulicy. Za numer uwazany jest wtedy ostatni

wyraz w kolumnie. I tak: w przypadku ulicy Armii Krajowej 5, za numer przyjmuje si¢ 5, dla ulicy

Mieszka 11, jako numer uznaje sig I1.

Nanoszenie danych na mapg rozpoczyna si¢ po zaznaczeniu grupy rekorddw i wybraniu

odpowiedniej funkcji. Algorytm tego procesu jest nast¢pujacy:

1. szukane jest miasto; jezeli nie zostanie odnalezione, sygnatura nie zostanie naniesiona
na mapg (najczgstszym powodem jest réznica w pisowni nazwy w bazie mapy i bazie

uzytkownika lub inny kod pocztowy);

. po odnalezieniu miasta szukana jest ulica; jezeli nie zostanie odnaleziona, sygnatura zostanie
umieszczona w Srodku wskazanej miejscowosci (najczestszym powodem jest brak planu
miasta lub réznica w pisowni w bazie mapy i bazie uzytkownika);

. po odnalezieniu ulicy szukany jest jej numer; jezeli nie zostanie odnaleziony, sygnatura
zostanie umieszczona na $rodku dtugosci wskazanej ulicy (najczgstszym powodem jest brak
numeracji w danych geograficznych);

. sygnatura zostaje ustawiona na mapie i opisana tekstem z pola o typie informacji nazwa.

O wszystkich bigdach powstalych podczas geokodowania uzytkownik moze by¢

informowany po zakonczeniu procesu. Niezgeokodowane rekordy sa wyréznione bezowym

kolorem tta, a zgeokodowane biatym. Jezeli doktadno$¢ geokodowania nie obejmuje numeracji czy

nazwy ulicy, sa one oznaczone czerwonym kolorem czcionki.



System filtréw umozliwia wyswietlenie w tabeli tylko tych rekordéw, ktére odpowiadaja
okreslonemu poziomowi dokladnosci. W razie potrzeby potozenie sygnatury na mapie mozna

poprawi¢, korzystajac z opcji geokodowania r¢cznego.

3.2. WysSwietlanie obiektow

Po zakonczeniu procesu geokodowania na mapie zostaja umieszczone sygnatury punktow
wraz z ich nazwa. Wszystkie zwiazane z nimi parametry mozna dowolnie regulowa¢ (wielkos¢,
kolor, poziom widocznosci nazw, wielkosci i kolor czcionek itp.). Kazdy rekord oprécz sygnatury

moze mie¢ przypisang tamang albo wielokat.

3.2.1. Kategorie

Punkty w bazie danych moga zosta¢ podzielone na grupy wedlug kryteriéw okre§lonych
przez uzytkownika. Grupy te nosza nazweg kategorii. Kazda z nich moze mie¢ oddzielne ustawienia
wszystkich parametréw przypisanych do sygnatury obiektu (jak np. zakres powigkszen dla ktérych
wyswietla si¢ nazwy obiektdw, ich sygnatury, linie czy wielokaty). Kazda z nich tworzy takze

odrgbng warstwe z informacjami i moze by¢ wyswietlana niezaleznie od pozostatych na mapie.

d}@‘cﬁa” Cwzzyathies J|.‘§B’@| e ﬁ:ﬁ|@ﬂ@
f.ategona ) | lica | Numerl Sprzedaz

P |Hipermarket Hipermarket - v a2 132343

— (D) Sklep osiediowy - :

| Hipermarket . Supermarket hice towvicka 12 14443

| Hipermarket O Supermarket [AG0] A kraznokrodzka 11 128113
Sklep osiedliowy . Supermarket [dom] Elgzka Miedurnego 45 1433935
Hipermarket (O Supermarket [firmy] ek Kaliska &7 1379359
Supermarket (ngr.SUpEIma[kEt ([ograd) S Z0T Okrzei 2 365002

Okno obiektow z rozwinietq listq kategorii

3.2.2. Sygnatury

Sygnatura przedstawia potozenie rekordu na mapie, ale dzigki wielkos$ci, kolorowi wnetrza,
kolorowi obramowania, jego grubosci, moze nie$¢ ze soba o wiele wigcej informacji.
Po zgeokodowaniu bazy wszystkie sygnatury sa jednakowe. Najprostszym sposobem ich
zréznicowania jest zmiana wielkosci — kazdej kategorii mozna przypisa¢ inng $rednice kota. Mozna
je takze wyrézni¢ kolorem. Te informacje umozliwiaja analizowanie rozktadu, ale nie pozwalaja na

analiz¢ wartos$ci liczbowych zwiazanych z obiektami.



Ustawienia kategorii |

Mazwy Sygnatury Hegionys’*amanel Fola I

v Pokazuj sygnatury na mapie

Rodzaj sygnatuny: & Sygnatura " lkona

Pramier: IB 'Z I._..J..............................

v wpeknia] whstrze
Kolor wypeknienia: I J

v Rysuj obramowanie

Gubose: [T 29 J o |

—Zakre: widocznodoi sugnatur

Paomoc | ak I Anuluj |

3.2.2. Ikony

Potozenie rekordu na mapie mozna takze zobrazowaé za pomoca ikon zaimportowanych

z plikéw: .bmp lub .ico. Firmowym logo mozna wyr6zni¢ oddzialy regionalne.

Ustawienia wszystkich kategorii x|

Mazwy  Sygriatury | Hegionya"}'amanel Fala |
v Pokazuj sygnatury na mapie

Fodzaj sygnatuny: = Spgnatura " lkona

—iubor ikany
Hr%:08 40/ 40

Usuf

Wiczysc

Prapwras

i

—Zakres widocznogc spgnatur

Minirnum: I 'Z I Maksimum:l 'Z I

Pomoc | ak. | Anuluj |

3.2.3. Linie i wielokaty

Do rekordu z bazy mozna przypisa¢ dowolnej dlugosci tamana albo wielokat. Mozna w ten
spos6b zobrazowaé np. obszar dziatania handlowca, wielko$¢ dziatek czy nieruchomos$ci. Ksztatt

i wyglad wielokatéw i tamanych podlega edycji i mozna go zmienia¢ w zaleznos$ci od potrzeb.



Ustawienia kategorii

Nazwyl Sygnatury  Regionyamane | Faola I

v Pokazuj na mapie

[~ Rysuj pod mapa

¥ Wypetniaj wnetrze

kolor wypetrieniz | |
v Ruysuj obramowanie
Gruboge: |1 ﬂ J F.alor: || J

Paomoc: |

ok | anai |

Okno ustawien dla wielokqtow/tamanych

3.3. Obliczanie obwodu i pola powierzchni

przypisanych do rekordu wielokatéw. W bazie danych nalezy doda¢ pola, w ktérych maja by¢

wys$wietlane odpowiednie warto$ci i przypisa¢ im typ informacji pole lub obwad.

Emapa Geomarketing pozwala automatycznie oblicza¢é obwody i pola powierzchni

3.4. Import z geograficznych baz danych

z rozszerzeniami *.shp, *. shx i *.dbf. Informacje o punktach, liniach i wielokatach sa rozdzielone

i przechowywane w osobnych pakietach. Taki podziat powoduje, ze dane z jednej bazy danych sa

gromadzone w dziewigciu plikach:

nazwa.shp
nazwa.shx
nazwa.dbf
nazwa_PLG.shp
nazwa_PLG.shx
nazwa_PLG.dbf
nazwa_PLL.shp
nazwa_PLL.shx

nazwa_PLL.dbf

Dane geograficzne zapisane w formacie ESRI Shape sa zgromadzone w kilku plikach




Dzigki temu kazdy z plikow zachowuje jednolita struktur¢. Jednak Emapa pozwala
na import danych z jednego pliku. Chcac mie¢ w bazie wszystkie informacje zapisane w formacie
ESRI Shape, nalezy zaimportowa¢ dane adresowe z pliku nazwa.shp, ustawi¢ klucz, a nastgpnie

dokona¢ aktualizacji bazy danymi z pozostatych plikow.

3.5. Aktualizacja danych

Dane umieszczone w bazie nalezy aktualizowa¢ na podstawie zawarto$ci danych
zrédtowych. Powoduje to zmiang niektdrych danych w rekordach bazy. Aktualizacja wymaga
powiazania rekordéw w bazie programu z danymi zrédlowymi (np. wierszami w tabeli Excela®).
Przy aktualizacji danych zmieniaja si¢ tylko niektére kolumny w tabeli Zzrédlowej. Dla przyktadu
niech tabela zrédtowa zawiera dwie kolumny: nazwa wojewddztwa oraz wielko$¢ sprzedazy. Przy
aktualizacji danych zmianom ulegna tylko elementy w kolumnie wielko$¢ sprzedazy. Nazwy
wojewddztw pozostang state, pozwalajac rozpoznaé aplikacji, ze sprzedaz w woj. t6dzkim wzrosta

z 10 do 20 jednostek. Ten staty element rekordu nazywany jest kluczem.

M azwa wojewadzhwa | Wielkoic sprzedagy M azwa wojewodztwa I Wielkoic sprzedazy
fodzkie 10 fodzkie 20
mazowvieckie 20 mazovwisckie 20

Fragment tabeli przed aktualizacjq Ten sam fragment po aktualizacji

W bazie nie moze by¢ dwdch rekordéw zawierajacych t¢ sama nazwe¢ wojewddztwa
(wartos¢ klucza). Program nie potrafilby wéwczas stwierdzi¢, jaka jest sprzedaz w danym miejscu,
ponadto przy zmianach w danych zrédlowych nie wiedziatby, ktéry z rekordow w bazie aplikacji
ma zosta¢ zmieniony. Przy probie dodania rekordu o powtarzajacym si¢ kluczu, na ekranie

monitora wy§wietlany jest komunikat o biedzie.
%

Q Mie dodano [uaktualniono) rekordu poniewaz doprowadzikoby to do powtdrzenia wartogci w kluczu podstawowym.

K.ategoria M azwa wojewddztwa Wielkoit sprzedagy
Domy£ina fodzkie 20
Domy&ina mazowieckie 20

=|Domysing focizkie

Komunikat o btedzie wyswietlany przy probie dodania rekordu o powtarzajgcym sie kluczu



Klucz nie musi sktada¢ si¢ z jednego pola. Przyktadowa baza zostaje rozbudowana o pole
nazwa towaru. Rekord zawierajacy dane: ,,woj. 16dzkie, skarpetki, 10” oznacza, ze w wojewddztwie
t6dzkim sprzedaz skarpetek osiagngla wartos¢ 10 jednostek. W przeciwienstwie do poprzedniego
przykladu teraz nazwa wojewddztwa tédzkiego moze pojawi¢ si¢ w bazie wielokrotnie. Raz
w kontekscie sprzedazy skarpetek a innym razem szalikdw. Zatem klucz jednoznacznie
identyfikujacy rekord sktadat si¢ teraz bgdzie z dwdéch pdl: nazwa wojewddztwa oraz nazwa
towaru.

M azwa wojewadztwa | I azwa towaru | YWielkofc sprzedazy

tdzkie skarpetki 10
tdzkie sraliki 20
mazowvieckie zzaliki 20
mazowieckie skarpetki 10

Tabela 7 kluczem dodanym do dwdch kolumn

Tym razem nazwa wojewddztwa moze powtarza¢ si¢ w tabeli wielokrotnie, ale nie moze
by¢ dwdch rekordéw opisujacych sprzedaz skarpetek w wojewddztwie t6dzkim. Jesli w danych
zrédtowych pojawi sig¢ rekord z kluczem nieistniejacym w danych docelowych, to taki rekord
zostanie dotaczony w calosci na koncu tabeli. Dla danych z powyzszej przyktadowej moze to by¢

rekord: woj. podkarpackie, szaliki, 15.
3.6. Eksport danych

Bazy danych utworzone w Emapa Geomarketing sa zapisywane w formacie niedostgpnym
dla innych, popularnych programéw. Chcac udostgpni¢ informacje zapisane w bazie, nalezy je
zapisa¢ w tatwiej dostgpnym formacie. Stuzy temu opcja eksportu. Mozliwe jest utworzenie tabeli
z danymi w Excelu®, Accessie®, pliku tekstowym, ESRI Shape czy gotowym do prezentacji
na stronie WWW pliku HTML.

Nalezy pamigtac, ze za wyjatkiem formatu ESRI Shape wyeksportowana baza zawiera tylko

informacje zawarte w tabeli. Nie obejmuje lokalizacji punktéw na mapie.

4. Analizy przestrzenne

4.1. Sumowanie i zliczanie danych

W oknie bazy danych istnieje mozliwos¢ sumowania wartosci liczbowych zgromadzonych

w kolumnie i zliczania niepustych komérek.



| Ulica: 5 | Murner: & | Sprzedaz: 1108,00 | Obrat; 3573,00 | Data oztatnie] dostawy: 3

Drnvorcowes 26 25 559 2002-05-09
Luddwvikoweo 15 541 1547
Krasinskiego 7 o1 152
Jagiellorizka 94 65 231 2002-05-06
Marzka 4 423 954 2002-05-24

Fragment okna bazy danych z wiqczong w widocznych kolumnach opcjq zliczania

Na powyzszej ilustracji wida¢ réznice w zliczaniu pdl liczbowych i1 tekstowych.
W pierwszym przypadku na pasku tytutlowym wyswietlana jest suma algebraiczna. W drugim
przypadku pojawia si¢ liczba komoérek, zawierajacych dane. Warto zwréci¢ uwage na pole Numer.
Whpisane do niego dane to liczby ale przypisano im typ danych tekst, co powoduje traktowanie ich

jak zwykty tekst i zliczanie niepustych komérek.

4.2. Przeszukiwanie i filtrowanie danych

Emapa Geomarketing jest wyposazony w mozliwos¢ wielopoziomowego filtrowania

i przeszukiwania bazy danych. Dostegpne sg trzy mozliwosci formutowania zapytan do bazy:

1. o zawarto$¢: szukanie tekstowe wsrod rekordow w bazie;
2. o polozenie: szukanie przestrzenne w$rdd sygnatur na mapie;

3. o doktadno$¢ naniesienia: filtr geokodowania.

4.2.1. Szukanie tekstowe

Najprostszym sposobem filtrowania danych jest wybér opcji Pokaz podobne z menu
kontekstowego. W oknie bazy danych wyswietlane sa tylko te rekordy, ktére w danym polu
zawieraja jednakowa z wskazana wartosc.

W przypadku bardziej ztozonych zapytan nalezy postuzy¢ si¢ edytorem, w ktory
wyposazono Emapa Geomarketing. Ulatwia on formutowanie warunkéw i pozwala wygodnie
porusza¢ si¢ migdzy nimi. Uzytkownik wybiera pole, wzgledem ktérego filtruje dane i wpisuje
warto$¢, ktdra jest kryterium wyboru. Po dodaniu warunku do listy pojawia si¢ jej formalny zapis.
Najprostsze zapytanie w formie jednego warunku: Sprzedaz<[15000]. W jego efekcie wyswietlaja
si¢ rekordy, zawierajace w polu Sprzedaz wartosci mniejsze od 15 000.

Alternatywa warunkéw: Pojazd='pojazd 1' lub Pojazd='pojazd 2'. Rezultatem tak
sformulowanego zapytania jest wyswietlenie rekordéw zawierajacych w polu Pojazd wartosci
tekstowych pojazd 1 lub pojazd 2.

Koniunkcja warunkéw: Miasto="L6dz' i Sprzedaz>[18000] i Data ostatniej dostawy<2002-

04-04 Data ostatniej dostawy>2002-02-04. W tym przypadku zostaja wys$wietlone te rekordy,



ktére pelniaja wszystkie zadane warunki jednoczesnie. W powyzszym przypadku sa to te,
ktére w polu Miasto zawieraja warto$¢ £.6dz, ich Sprzedaz jest wigksza niz 18 000, a Data ostatniej
dostawy zawiera si¢ w przedziale od czwartego lutego do czwartego kwietnia dwa tysiace
drugiego roku.

Dla ulatwienia czytania i analizowania zadanych warunkéw zastosowano nastgpujace

rozréznienia edycyjne:

* nazwy pol sa wyréznione kolorem ré6zowym:;
o operatory logiczne (“i”, “lub”) sa wyréznione kolorem niebieskim;
» wartoS$ci tekstowe sa umieszczane w apostrofach;

» wartoS$ci liczbowe sa umieszczane w nawiasach kwadratowych.

4.2.2. Szukanie przestrzenne

Emapa Geomarketing umozliwia wyszukiwanie obiektéow wzgledem ich lokalizacji

na mapie na trzy sposoby:

» szukanie najblizszych: na mapie zostaje okre§lona przez uzytkownika liczba obiektow
najblizszych wskazanemu mysza punktowi;

» szukanie w promieniu: na mapie zostaja punkty znajdujace si¢ wewnatrz okregu o srodku
wskazanym mysza i zadanym przez uzytkownika promieniu lub narysowanym mysza
na mapie;

» szukanie w wielokgcie: na mapie znajduja si¢ punkty znajdujace si¢ wewnatrz wskazanego

przez uzytkownika wielokata.

Fragment mapy z naniesionymi sygnaturami obiektow
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Ten sam fragment mapy po zastosowaniu szukania najblizszych dziesieciu obiektow
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Ten sam fragment mapy po zastosowaniu szukania w wielokqcie znajdujqcym sie w centrum




Dane odfiltrowane za pomoca filtrow przestrzennych lub tekstowych moga zostac
wyeksportowane do pliku: .xls, .mdb, .csv, .txt, .html, .shp, .wpt lub zapisane w postaci nowego

zbioru .emd.

4.2.3. Filtr geokodowania

Filtr geokodowania stworzono, aby mozna byto wys$wietli¢ obiekty z bazy danych

zgeokodowane z okres$lona doktadnoscia:

» niezgeokodowane;

» zgeokodowane regcznie;

o zgeokodowane automatycznie;

» zgeokodowane automatycznie z doktadnos$cia do kodu pocztowego;
o zgeokodowane automatycznie z doktadno$cia do ulicy;

o zgeokodowane automatycznie z doktadno$cia do ulicy i jej numeru.

Filtr geokodowania |
1 Pokaz obiekty

[~ niezgeckodowans
|_ 2geokodowans recznie
F 2geokodowans automatycznie
[T zkodem pocatowym
[ zulicy
[ znumerem

Okno filtra geokodowania



4.3. Mapy tematyczne

Najprostszym sposobem wizualizacji danych jest przedstawienie lokalizacji punktéw

na mapie w postaci sygnatur:

SR
e T
=

Obiekty oznaczone biatymi sygnaturami

Chcac zr6znicowac obiekty nalezace do réznych kategorii mozna im przypisa¢ odmienne

kolory szgnatur:
l-lli

n
.7}?;{’/’ S
e

o ] - -
e
oS

t=adlenc 20
[ L @@t 1]

Kazda kategoria obiektow oznaczona jest innym kolorem



Emapa Geomarketing umozliwia przedstawienie zmiany wielkosci wybranej wartosci

liczbowej, przypisanej do obiektu. Stuzy temu opcja dynamicznej zmiany rozmiaru.

|
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Obiekty nalezace do tej samej kategorii, zr6znicowane wielkoscia na podstawie informacji

pobranych z pola Sprzedaz.

Innym sposobem wizualizacji danych liczbowych jest dynamiczna zmiana koloru sygnatur,
w zaleznosci od wartosci liczbowych, ktére reprezentuje.

Emapa Geomarketing pozwala tworzy¢ diagramy kotowe i stupkowe pokazujace np. dziat
wybranych artykuléw w sprzedazy. Aplikacja umozliwia takze przypisywanie obiektom dowolnych

figur geometrycznych: okregu, elipsy, prostokata lub innego wielokata.



Ta sama zaleznosé przedstawiona w postaci diagramu stupkowego-procentowego
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Stosunek obrotu i kosztow obstugi w stosunku do najwiekszej wartosci w zbiorze ukazany w postaci

diagramu stupkowego ilosciowego

Przypisane do rekordu z bazy dane liczbowe mozna przedstawia¢ za pomoca linii. Uzywajac

opcji dynamicznej zmiany koloru czy grubosci réznicuje si¢ np. grubo$¢ rur, przeptyw,

dopuszczalne napigcie itp.

Dane liczbowe zroznicowane dzieki grubosci i kolorowi linii
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Dodanie do rekordu z bazy wielokata umozliwia np. przedstawienie obszaru dzialania
handlowca, wielko$¢ dzialek czy nieruchomosci. Przypisane wartosci liczbowe (np. liczbe punktéw
sprzedazy czy ceng), mozna zréznicowaé uzywajac opcji dynamicznej zmiany koloru wypetnienia

(ewentualnie koloru i grubosci obramowania).

Wielokqty zroznicowane kolorem wypetnienia

Mapy tematyczne przedstawiaja zmiany warto$ci liczbowych z okreslonego zakresu,
najczesciej od najmniejszej w danym polu liczby, do najwigkszej. W przypadku aktualizacji bazy,
jezeli w polu zostana dodane warto$ci przekraczajace wczes$niej zadeklarowane maksimum

lub mniejsze od minimum, mozliwe sa dwie drogi postgpowania:

o dla dynamicznej zmiany wielko$ci sygnatur lub grubosci linii: promien sygnatury czy
grubos¢ linii sa proporcjonalnie zwigkszane;
» dla dynamicznej zmiany koloru: wartos$ci nie mieszczace si¢ w zakresie sg umieszczane

w dwdch skrajnych przedzialach bez uwzgledniania ich wartosci.

4.3.1. Legenda map tematycznych

Odczytywanie i interpretacj¢ map tematycznych wspomagaja legendy. Zawieraja one pelen
opis koloréw, grubosci i $rednic oraz odpowiadajacych im przedziatow liczbowych, uzytych

do dynamicznej wizualizacji danych.
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Legenda opisujqca dynamiczng zmiane koloru wypetnienia wielokqtow z fragmentem mapy



Dzigki Emapa Geomarketing szybko i dogl¢bnie zanalizujesz dane zawarte w firmowej bazie

danych.
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Przyktadowa wizualizacja na podstawie informacji zebranych w firmowej bazie danych:
® na diagramie kotowym przedstawiono zalezno$¢ procentowa obrotu i kosztéw obstugi,

e na diagramie stupkowym ilosciowym przedstawiona zostata zaleznos$¢: procentowa
wielko$¢ sprzedazy poszczegdlnych produktéow (spozywcze, kosmetyki, ksiazki, prasa)

liczona wzgledem maksymalnej warto$ci sprzedazy kosmetykow,

¢ na diagramie stupkowym procentowym zilustrowano zalezno$¢ procentowa naktadéw na

reklame i sprzedazy,

e obszary nasycenia pokazano w postaci wielokatéw i okrggu (kolor wypetnienia informuje o

poziomie nasycenia).



